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BASIN BULTENI

29 Mart 2006

Cipli kredi kartinizin sifresini henuiz bilmiyorsaniz bankanizdan hemen
ogrenin...

KREDI KARTINDA SIFRELI ALISVERIS DONEMi YARIN BASLIYOR
(31 Mart 2006 Cuma)

Bankalararasi Kart Merkezi (BKM)
kredi karti ile aligveriglerde chip&PIN kullanimina yonelik biling platformu
olusturmak amaci ile yeni bir kampanya duzenliyor.
Unlii sanatgi Okan Bayiilgen’in rol aldig
kapsamli reklam kampanyasi, kredi karti kullanicilarina ve igyerlerine
yonelik mesajlar tasiyor.

Kredi karti kullanicilarina ve igyerlerine, kart sahtekarligi, kopyalama, ¢calinma ve kaybolma
risklerine kargi biiyuk bir guvenlik kalkani olusturacak chip&PIN uygulamasi, Fransa ve
Ingiltere’den sonra Tiirkiye’de de yarin (31 Mart 2006 Cuma guini) bashyor.

Bankalararasi Kart Merkezi onderliginde, tim iiyelerinin de katilimi ile 1999 yilindan beri
altyapi ¢alismalan siirdiiriilen chip&PIN uygulamasinin yarindan itibaren hayata ge¢mesi ile,
cipli kredi kart sahipleri yarindan itibaren aligveriglerinde dort haneli sifreleri ile imzalarini
tuslayabilecekler.

Bankalararasi Kart Merkezi, uygulamanin tiim kamuoyunca bilinirligini saglamak amaciyla,
Ultra Reklam Ajansi tarafindan hazirlanan ve taninmis sanatgi Okan Bayiilgen’in rol alacag,
kapsaml bir bilinglendirme kampanyasini da es zamanli olarak baslatacak. Okan Bayiilgen’li
chip&PIN kampanyasinin ilk reklam filmi 31 Mart 2006 Cuma giinii yayina girecek. 3 Nisan
2006’dan itibarense gazete, dergi, outdoor, sinema, radyo ve internet mecralarinin yayinina
basglanacak.

Yeni uygulamanin baslangici oncesinde dizenlenen basin toplantisina, Bankalararasi Kart Merkezi
Genel Muduru Sertag Ozinal, ULTRA Reklam Ajansi Baskani Faruk Kaptan ve sanat¢i Okan
Baytulgen birlikte katildilar.

Bankalararasi Kart Merkezi Genel Miidiirii Sertag Ozinal:

“Hedefimiz, chip&PIN’i, Okan Bayiilgen’li reklam kampanyamiz ile genis Kkitlelere
duyurmak.”

Toplantida bir konusma yapan Bankalararasi Kart Merkezi Genel Mudiiri Serta¢ Ozinal, sistem alt
yapisi konusunda 1999 yilindan bu yana c¢alistiklarini ve bu dénisimin maliyetinin 2007 yili sonuna
kadar 650 milyon dolara ulasacagini soyledi.
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Ozinal, bugln itibari ile toplam kredi kartlari iginde chip&PIN uyumlu kredi kartlarinin %68, yine
chip&PIN uyumlu POS cihazlarinin toplamda %94 oranina ulastigini, bu oranlarin kisa bir sure iginde
%100’e ulagacagini belirtti.

Bu asamadan itibaren bu yeni 6deme yontemini kart kullanicilarina ve Uye isyerlerine tanitmaya
baglayacaklarini séyleyen Ozinal, Unlii sanatgi Okan Bayiilgen’in rol alacag: reklamlarla, gegen yil
yapilan banka kartt kampanyasinda oldugu gibi basarili bir sonu¢ elde edilecegine ve chip&PIN
uygulamasinin kisa zamanda yaygin olarak kullanilacagina inandigini sézlerine ekledi.

ULTRA Reklam Ajansi Baskani Faruk Kaptan:

“BKM’nin “chip&PIN” kampanyasi bu giline kadar Tiirkiye’de bir sektoriin ortaklasa
gerceklestirdigi en kapsaml bilinglendirme kampanyasi olacak.”

Ultra adina kampanyanin amaglarini, kapsamini ve hedeflerini 6zetleyen Kaptan toplantida “aligveris
ortaminin lokomotifi olmasinin yani sira, bireylerin hayatlarindaki en énemli vazgecilmezlerden biri
olan kredi kartlarindaki bdylesine 6nemli bir dedisim surecinin iletisimi icin, gerekeni yaptigimizi
dusunidyoruz. Kampanyay! ¢cok mecrali bir kampanya olarak planladik. Basta TV, Basin, Radyo,
Outdoor, Sinema, Indoor ve Internet olmak lGzere bir gok alternatif mecra da kullanilacak.

Yaklasik bir yildan bu yana BKM yoéneticileri, bankalarin temsilcileri ve BPM LOOK ile bu projenin
iletisim stratejisi ve mesajlari igin galisiyoruz. Kampanya sonucunda bekledigimiz ise chip&PIN
yontemi konusunda gerek kart kullanicilarinin gerekse
Uye isyerlerinin ydnetici ve ¢alisanlarinin bilinglenmesi, kullanmaya ikna ve istekli olmalari.” dedikten
sonra konusmasini séyle tamamladi:

“Bankacilik sektérinin chip&PIN uygulamasini musterilerine banka bazli dedil de ortak bir kampanya
ile duyurma kararinin, toplumsal dénltsim istenen iletisimlerde ikna teknikleri acisindan son derece
dogru oldugunu dusunuyor ve diger sektdrlere de 6rnek olabilmesini diliyorum.”

Okan Bayiulgen:

“Komedi hizli ve keskin bir sekilde bilince ulasir.”

Basin toplantisina katilan ve kampanya igin hazirlanan reklam filmini basin mensuplari ile birlikte
izleyen Unll sanatgi Okan Bayulgen,” Komedi hizli ve keskin bir sekilde bilince ulagir” dedi. Bayulgen,
bdyle bir bilinglendirme kampanyasinda rol aldidi i¢in mutlu oldugunu sézlerine ekledi.

BKM: 1990 yilinda 13 kamu ve ozel Tirk bankasinin ortakligi ile kurulan Bankalararasi Kart Merkezi (BKM), kartl ddeme
sistemi icerisinde bankalarararasi otorizasyon ve takasi gergeklestirmek, ortak soruniara ¢ozim bulmak, kartlh Gdeme
sistemleri konusunda llke c¢apinda stratejik ¢alismalar yapmak, yurtici kredi kartlari kural ve standartiarini gelistirmek
amacini tasiyor. Tirkiyede alaninda hizmet veren tek kurulus olan BKM, gigli teknik donamim ve altyapisi, insan
kaynakiariyla, lyelerine kartl 6deme sistemleri konusunda en iyi hizmeti sunmaya ¢alisiyor.



